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EDITORIAL

a Familia Taronja alcan-
zaun hito que supondra
un antes v un después
en su historia. El salto
al Roig Arena. Y con él,
un sinfin de posibilida-
des. Pero también de
herramientas que adaptar para po-
der sacarle el maximo partido, como
no puede ser de otra forma con un
recinto que sera referencia en Euro-
pa. Aunque los cambios no siempre
son faciles, sobre todo cuando hay
sentimientos de por medio.

Nadie nos quitara el camino re-
corrido y todos esos recuerdos gra-
bados a fuego que han ido constru-
yendo de manera paulatina nuestro
sentiment taronja. Y sobre la base
de todos ellos construiremos el si-
guiente paso de un proyecto que no
deja de crecer. Porque, cuando se
afrontan cambios complejos, siem-
pre hay detras una motivacion que
pesa mas que cualquier obstaculo. Y
en este caso es el reto de hacer mas
grande nuestro deporte, de disfru-
tar de él como nuncay de compartir
esas emociones que llevamos anos
viviendo con cada vez mas gente

que se enamora del balén naranja.
Sois miles los recién llegados, y que-
remos que os sintais como en casa
y descubrais que el baloncesto, mas
alla de un deporte, es un espectacu-
lo que os hara vibrar como ningan
otro lo ha hecho.

A todos nos costara acostum-
brarnos a la magnitud de esta in-
fraestructura sin precedentes. Por
ello hemos de tener siempre muy
presente el privilegio que supone.
Tenemos la suerte de tener detras a
alguien que cree que, para alcanzar
el cielo, hay que conquistar el barro.
Que para ser un club sélido hay que
establecer muy bien los cimientos.
Y habra muchos otros clubes que
ganen mas partidos ciertas tempo-
radas, o que consigan mas titulos
a corto plazo. Pero no habra nunca
otro club con dos equipos profesio-

nales disputando la Supercopa, asi
como la principal competicién euro-
pea v los respectivos campeonatos
nacionales. Un club con una Alque-
ria del Basket, unas categorias de
formacion consolidadas y un Arena
digno de cualquier evento del maxi-
mo nivel internacional en el que po-
der disputar todos sus partidos ofi-
ciales como local.

Sabemos que en el proceso hay
alegria, nostalgia, motivacion y mie-
do a partes iguales. Pero estamos
convencidos de que, llegado el mo-
mento, conseguiremos todos jun-
tos, como la Familia que somos, que
tales sentimientos se transformen
en uno solo: orgullo.

Enric Carbonell
Director General de VValencia Basket
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LA ILUSION DE LA DISPUTA DEL TITULO DE LIGA HONRA
A LA FONTETA EN SU ULTIMO GRAN MOMENTO DEPORTIVO

olver a una final La firma de liguero, el Valencia Basket volvio
no es solo una Pedro Martinez a disputar .Ia Final de la Liga En-
cuestion de re- ) desa. Lo hizo de la mano de un
sultados: es la y una pldﬂtl//d entrenador que vya forma parte
expresion acu- coh juventud y del ADN taronja, Pedro Martinez,
mulada de cien- y con una plantilla que combiné
tos de decisio- el hambre inagotable de la juven-

experiencia fueron

nes tomadas durante el camino, clave en un ano tud con la serenidad competitiva
de una identidad que madura y historico. de veteranos con oficio.

de una aficion que empuja en to- El desenlace no debe empanar
das las jornadas. Ocho anos des- una travesia que devolvio al club a
pués de su primer y Unico titulo disputar los partidos en los que se
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deciden campeonatos vy proyectd
senales claras de futuro.

La temporada arrancdé con una
pregunta sencilla y exigente a la
vez: jen qué cree este VValencia Bas-
ket? La respuesta se fue articulando
paso a paso hasta configurar una
identidad: defensa colectiva, rit-
mo ordenado, lectura tactica y una
apuesta sin complejos por los jove-
nes con personalidad.

Desde octubre, el equipo ense-
no versiones reconocibles en ACB vy
en Europa, encadenando rachas de
victorias que lo sostuvieron siempre
en la parte noble de la clasificacion.

En el banquillo, Pedro Martinez
volvio a ordenar las piezas con
la naturalidad de quien conoce la
casa. Su retorno no fue un simple
viaje nostalgico: trajo método, cla-
ridad en las rotaciones y una lectu-
ra fina de los momentos del calen-
dario. Su renovacion hasta 2027
blindd esa sensacion de estabilidad
que tanto persiguen los proyectos
que aspiran a todo.

En cifras, el técnico cerro el curso
con un porcentaje de victorias top
en Ia historia del club. Los play-offs
fueron el espejo definitivo. En cuar-
tos, el Valencia Basket golped pri-
mero con un tercer cuarto para en-
marcar —34-8- ante el Dreamland
Gran Canaria (98-74), senalando
jerarquia desde el minuto uno. La
serie, intensa y fisica, tuvo su punto
de inflexion fuera de casa, con una
victoria en la prorroga (94-102) en
la isla que cerr6 la eliminatoria v
alimenté la conviccion: este equipo
sabia ganar de muchas maneras.

En semifinales, la narrativa fue
aln mas contundente. Contra el
Lenovo Tenerife, un rival experto
en escenarios grandes, el Valencia
Basket hizo valer su profundidad y
su energia, cerrando la serie en la
primera oportunidad vy certifican-
do el billete a una final ACB que la
ciudad deseaba desde hacia mucho
tiempo. El dia de la clasificacion
quedd asociado a esa mezcla tan

y

AREN,

valenciana de emocion y determi-
nacion: 87-94 en La Laguna para
sellar el pase definitivo.

La final frente al Real Madrid
expuso la exigencia de jugar por el
titulo: cada detalle contado como
un mundo, cada rebote disputado
como si fuera el dltimo. La serie
cayo del lado blanco, pero se exhi-
bieron orgullo, caracter y aprendi-
zajes para el futuro, junto con una
constatacion: volver a ese escena-
rio ya no es una quimera para un
grupo que se ha ganado el derecho
a ser tenido en cuenta para compe-
tir por todo.

Hablar de Pedro Martinez es hablar
de un entrenador que eleva el ca-
racter competitivo de sus equipos
desde la exigencia de hacer bien las
pequenas cosas. Repartid respon-
sabilidades en ataque con oportu-
nidades para brillar para todos sus

N TARGNJA
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jugadores. Comenz0 a asentar au-
tomatismos defensivos en los que
la entregay la lucha bajo el aro son
innegociables. Dio confianza es-
tructural a quienes venian empu-
jando desde atras y galones sdlidos
a los veteranos preparados para
decidir partidos.

Por si fuera poco, la temporada
consolidd a una generacion joven
que no se limitd a sumar minutos,
decidio partidos.

Una férmula exitosa que bus-
ca tener continuidad en una nueva
temporada que se presenta llena de
oportunidades, pero también de re-
tos de enorme dificultad.

El Valencia Basket vuelve a la Eu-
roliga, y lo hace por primera vez con la
estabilidad que aporta saber que la va
a disputar las proximas tres ediciones.

Pero también con la certeza, por
experiencias anteriores, de la exi-
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gencia descomunal que supone
combinar la maxima competicion
europeay laliga ACB, una de las mas
—si no la que mas— competitivas del
continente. Y mas en una temporada
en la que sube el nUmero de equipos
participantes y con él, el nimero de
partidos que se disputan.

Un buen ejemplo de ello es el pri-
mer mes de competicion que espe-
ra al equipo. Por segunda vez en la
historia, son doce los partidos en un
mes que deben afrontar los hom-
bres de Pedro Martinez. Un reflejo
de lo sobrecargado del calendario,
y el desgaste al que deberan hacer
frente los jugadores.

No es esta una circunstancia que
deba pasarse por alto. Los nimeros
demuestran que este hecho puede
marcar el devenir de una temporada.

Y es que si analizamos las Qlti-
mas cinco participaciones taronja

El proyecto
2025-2026 apunta
a continuidad,
con el Roig Arena
transformando
la experiencia.

tanto en Euroliga como en Euro-
cup, el porcentaje de victorias que
logra el equipo se ve reducido de
manera drastica.

De un 71% de victorias en tempo-
rada de ACB+Eurocup se pasa a un
51% en temporada en la que se dis-
puta Euroliga. De hecho, incidiendo
aln mas en el dato y estudiando
como afecta la competicion euro-
pea al rendimiento en competicion
nacional, el porcentaje de victorias
en ACB pasa de un 57% de media
cuando se disputa Euroliga a un 69%
cuando es la segunda competicion
europea la que disputa el equipo.

A todo ello hay que sumar la
entrada en la competicion de dos
nuevos proyectos que cuentan
con grandes presupuestos para
tratar de competir con los prime-
ros espadas europeos. El Valencia
Basket seguira siendo uno de los
clubes mas humildes de la com-
peticion, pero con el hambre de
competir al maximo e ilusionarala
Familia Taronja.

Conscientes de la dificultad vy los
factores que quedan fuera de con-
trol. Pero con ganas de ofrecer es-
fuerzo continuo vy de dejarse la piel
en cada ocasion. El equipo se ha
preparado a conciencia para ello.

El verano ha traido movimien-
tos que apuntan continuidad vy
ambicion: renovaciones de piezas
troncales, ajustes en el perimetro,
renovacion en los pivots y el hori-
zonte inmediato del Roig Arena, que
transformara la experiencia y multi-
plicara el impacto social y deportivo
del club.

Hay sintonia entre estructura,
banquillo y pista. Y hay también una
aficion que ya ha demostrado que
empuja en las rectas y en las curvas.
Una garantia de continuidad en un
proyecto que cada vez adquiere una
mavyor solidez.

RGN TARGNJA O









11-5/001/2025 @

VALENCIA BASKET
FC BARCELONA

COVIRAN GRANADA
VALENCIA BASKET
UCAM MURCIA
VALENCIA BASKET

REAL MADRID
'@ | VALENCIA BASKET
VALENCIA BASKET

UCAM MURCIA

126 - 11-12/ABR/26@
UNICAJA
VALENCIA BASKET

12-1112/001/25 @
RI0 BREOGAN
VALENCIA BASKET

17-1516/NOV/25 @
VALENCIA BASKET
LA LAGUNA TENERIFE

112- 27-28/DIC/25 @
VALENCIA BASKET
MORABANC ANDORRA

117 - 24-25/ENE/26 @
D. GRAN CANARIA
VALENCIA BASKET
122 - 14-15/MAR/26@
LA LAGUNA TENERIFE
VALENCIA BASKET

127 18-19/ABR /26 @
BASQUET GIRONA
VALENCIA BASKET

J3-118-19/0C1/25 @
HIOPOS LLEIDA
VALENCIA BASKET

VALENCIA BASKET
BASQUET GIRONA
13- 1/2/ENE/2026@
SURNE BILBAO BASKET
VALENCIA BASKET

18- 1/FEB/26 @
VALENCIA BASKET
HIOPOS LLEIDA
123-21-22/MAR/26@
VALENCIA BASKET
COVIRAN GRANADA
128 - 25-26/ABR /26 @
VALENCIA BASKET
REAL MADRID

14-25.26/01/25 @
VALENCIA BASKET
JOVENTUT BADALONA

BASKONIA
VALENCIA BASKET
114-34/ENE/26 @
VALENCIA BASKET
BAXI MANRESA

119-7-8/FEB/2026 @
JOVENTUT BADALONA
VALENCIA BASKET

124 - 28.29/MAR/26@
SAN PABLO BURGOS
VALENCIA BASKET

129-2:3/MAY/26 @
BAXI MANRESA
VALENCIA BASKET

131-12-15/MAY/26@) (132 16-17/MAY/26@ ] 33 -23-24/MAY/26@) (134 - 28-30/MAY/26 @
VALENCIA BASKET
D. GRAN CANARIA

CASADEMONT ZARAGOZA
VALENCIA BASKET

11-1/0(7/2025 @

LDLC ASVEL VILLEURBANNE
VALENCIA BASKET

16-23/01/25 @
EMPORIO ARMANI MILAN
VALENCIA BASKET

J11-13/NOV/25 @
PARIS BASKETBALL
VALENCIA BASKET

OLYMPIACOS PIRAEUS
VALENCIA BASKET
VALENCIA BASKET

AS MONACO

126 -3/FEB/26 @
ANADOLU EFES ISTANBUL
VALENCIA BASKET

131-12/MAR/26 @

REAL MADRID
VALENCIA BASKET

N 136-7/ABR/26 @

VALENCIA BASKET
EMPORIO ARMANI MILAN

EuroLeaqgue

VALENCIA BASKET
SURNE BILBAQ BASKET

12-3/001/25 @
VALENCIA BASKET
VIRTUS BOLOGNA

17-28/001/25 @
VALENCIA BASKET
FENERBAHCE ISTANBUL

112-21/NOV/25 @
VALENCIA BASKET
CRVENA ZVEZDA BELGRADE

117-18/DIC/25 @

MACCABI RAPYD TEL AVIV
VALENCIA BASKET

122-16/ENE/25 @

FENERBAHCE ISTANBUL
VALENCIA BASKET

127 -5/FEB/26 @
HAPOEL TEL AVIV
VALENCIA BASKET

132-19/MAR/26 @
VALENCIA BASKET
FC Barcelona

137-9/ABR/26 @
VALENCIA BASKET
PANATHINAIKOS ATHENS

FC BARCELONA
VALENCIA BASKET

15-1:2/NOV/25 @
VALENCIA BASKET
SAN PABLO BURGOS

110- 13-14/DIC/25 @
VALENCIA BASKET
CASADEMONT ZARAGOZA

J15-10-11/ENE/26 @
VALENCIA BASKET
UNICAJA

120-14-15/FEB/26 @
MORABANC ANDORRA
VALENCIA BASKET
125-4-5/0BR/26 @
VALENCIA BASKET
Ri0 BREOGAN
130-9-10/MAY/26 @
VALENCIA BASKET
BASKONIA

W

J3-10/0C1/25 @ J4-15/001/25 @ J5-17/001/25 @

FC BARCELONA
VALENCIA BASKET
18-30/01/25 @
VALENCIA BASKET
DUBAI BASKETBALL

VALENCIA BASKET
HAPOEL TEL AVIV
19-7/NOV/25 @
ZALGIRIS KAUNAS

VALENCIA BASKET

AS MONACO
VALENCIA BASKET

110-11/NOV/25 @
VALENCIA BASKET
REAL MADRID

113-25/N0V/25 @Y J14-5/DIC/25 @) JI5-11/DIC/25 @

VALENCIA BASKET
FC BAYERN MUNICH

118-23/DIC/25 @
VALENCIA BASKET
BASKONIA VITORIA-GASTEIZ

123-20/ENE/26 @

VALENCIA BASKET
PARIS BASKETBALL

128-12/FE8/26 @

VALENCIA BASKET
LDLC ASVEL VILLEURBANNE

133-24/MAR/26 @
OLYMPIACOS PIRAEUS
VALENCIA BASKET

138-17/ABR/26 @

DUBAI BASKETBALL
VALENCIA BASKET

PANATHINAIKOS ATHENS
VALENCIA BASKET

J19-30/DIC/2025 @

VALENCIA BASKET
PARTIZAN BELGRADE

124-22/ENE/26 @
FC BAYERN MUNICH
VALENCIA BASKET

129-26/FE8/26 @

BASKONIA VITORIA-GASTEIZ
VALENCIA BASKET

134-27/MAR/26 @
PARTIZAN BELGRADE
VALENCIA BASKET

VALENCIA BASKET
ANADOLU EFES ISTANBUL

RVENA ZVEZDA BELGRADE
VALENCIA BASKET
VALENCIA BASKET
MACCABI RAPYD TEL AVIV

130-5/MAR/26 @
VALENCIA BASKET
ZALGIRIS KAUNAS

135-3/ABR/26 @
VIRTUS BOLOGNA
VALENCIA BASKET




© § © in

vitaldin.com
VEGANO  SIN ALERGENOS T

Tu dosis “\oF B
para ' |
entrenar |
mejor

Geles energeticos
y con sabores
naturales para
cada momento del
entrenamiento.

CON Y SIN CAFEINA

Vitaldin

PATROCINADOR
OFICIAL

/ll"\\

Con la garantia:

BOSTON NUTRACEUTICAL SCIENCE




BASKET FEMENINO

cL £QUIPU

CONQUISTA LA LIGA

EL TERCER TITULO CONSECUTIVO ESTABLECE LA HEGEMONIA
DE UN PROYECTO NACIDO HACE SOLO UNA DECADA

olver para que-
darse. Ganar para
crecer. De eso va
esta historia: de un
equipo que ha he-
cho de la excelen-
cia un habitoy que,
sin perder la humildad, compite como
quien sabe que el estandar ya es suyo.

El equipo femenino de Valencia
Basket cerrd 2025 con un mensaje
rotundo: tricampeonas de la Liga
Femenina Endesa. Tercer titulo con-
secutivo, validacion de un proyecto

14 1569 7ARSNIA

Las claves:
pulso joven,
veterania
adquirida y
continuidad
en el banquillo.

que combina el pulso joven con la
sabiduria veterana y que encuentra
en el banquillo de Rubén Burgos una
brdjula estable, exigente y serena.

En Zaragoza, ante casi 11.000
personas, el equipo taronja vencio
63-71 v selld una serie impecable
que se habia encarrilado en la Fon-
teta (75-65) pocos dias antes. Kayla
Alexander, imponente en pintura y
ejemplar en pequenos detalles, fue
elegida MVP de la Final: un galardon
que explicd menos sus nimeros que
su influencia total sobre el juego.



Pero una liga no se gana en mayo:
se cocina durante meses a fuego
lento. La temporada arrancé con
la leccion aprendida de los cursos
previos: el éxito se sostiene si se
actualiza. El Valencia Basket esta-
blecié pronto un patron reconocible:
defensa insistente en primera linea,
ayudas generosas y rebote colecti-
vo. En ataque, orden vy lectura para
activar ventajas interiores sin re-
nunciar a un perimetro con colmillo.

El curso tuvo también su labo-
ratorio europeo. La Euroleague
Women llevo a Valencia a una Final
Four exigente celebrada en Zara-
goza: semifinal ante el poderoso
CBK Mersin y un duelo por el tercer
puesto frente al Fenerbahce que
sirvid, mas que para sumar una
medalla, para anadir capas de du-
reza competitiva.

Los play-offs fueron la confir-
macion. En cuartos, la eliminatoria
ante la Penya midi6é foco y oficio.
En semifinales, la reedicion del cla-
sico reciente contra el Perfumerias
Avenida reinstalo a todos en un es-
cenario familiar: ritmo alto, fisico en
cada bloqueo v atencion quirdrgica
al detalle. La ida en Wirzburg exigio
paciencia; la vuelta en casa pidio ca-
racter y ejecucion.

La aficion, el club, la ciudad
Cada proyecto ganador necesita
una comunidad que le dé sentido.
En 2025, la relacion entre equipo
y grada volvid a ser simbidtica. La
Fonteta despidio una etapa dejan-
dose la voz y abrazando a un gru-
po que compite con humildad y que
proyecta orgullo colectivo.

El verano ha dibujado continuidad
y reto: mantener el nldcleo compe-
titivo, recuperar piezas al 100% vy
ofrecer minutos a jovenes con ham-
bre Una version que no es una foto
fija, sino un movimiento constante.

N
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| A PRIMERA DECADA

VALENCIA BASKET

W

AN

DEBUT DEL EQUIPO ASCENSO A LA LIGA
FEMENINO DEL FEMENINA 2

VALENCIA BASKET EN
LA LIGA NACIONAL

ASCENSO A LA LIGA
FEMENINA

CAMPEONAS DE LA
EUROCUP WOMEN,
SUPERCOPA DE
ESPANA Y SUPERCOPA
DE EUROPA

CAMPEONAS DE LA
LIGA FEMENINA'Y DE
LA SUPERCOPA DE
ESPANA

CAMPEONAS DE LA CAMPEONAS DE LA
LIGA FEMENINA, COPA LIGA FEMENINA Y
DELAREINAY PRIMERA FINAL FOUR
SUPERCOPA DE DE LA EUROLIGA
ESPANA
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OLYMPIACOS SFP VALENCIA BASKET
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16/0(T/2025 )

VALENCIA BASKET
FENERBAHCE OPET

23/0C1/2025

RIVAL PENDIENTE 7
EUROLEAGUE
VALENCIA BASKET WOMEN
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EQUIPACIONES TEMPORADA 2@25-26

LA NUEVA PIEL

DE COLOR VALENCIA

LA PRESENCIA DE LA CIUDAD, DEL ROIG ARENA Y LOS COLORES
HISTORICOS MARCAN LA RENOVACION DE HUMMEL

urante casi tres
décadas, la cami-
seta del Valencia
Basket llevo cosida
una historia com-
partida con Luan-
vi: una alianza que
acompano titulos, ascensos vy el
crecimiento de todas las estructu-
ras del club, desde los equipos pro-
fesionales hasta las categorias de
formacion. Con la temporada 2025-
2026 se cierra esa etapa historica
—iniciada en la temporada 1989-
90- con el agradecimiento de todo
el entorno taronja por una travesia
que ayudo a construir identidad.

El relevo lo toma Hummel, nue-
vo patrocinador técnico del club a
partir de la temporada 2025-26. El
acuerdo refuerza la idea de proyec-
to global: la marca danesa vestira al
primer equipo masculino, al femeni-
no y a todas las categorias de for-
macion. Es un paso estratégico que
coincide con el salto al Roig Arena 'y
con una ambicién competitiva y so-
cial en crecimiento.

Luanvi ha sido mucho mas que
un proveedor: ha vestido los gran-
des hitos del Valencia Basket —in-
cluido el arranque v la evolucion del
equipo femenino—, y ha sido res-
ponsable de la ropa de juego y de

22 I5VTARENJA UALENCIA BASQUET

VALENCIA

BASKET

Tienda online

El 23 de mayo de
2025 comenzo
una nueva era en
laimagen del club.

calle del club durante una colabora-
cion que el propio VBC define como
«historica».

El 23 de mayo de 2025, el club
hizo oficial la llegada de Hummel.
La firma, con un siglo de historia en
el deporte, aterriza en Valencia con
experiencia contrastada en balon-
cesto vy una estética reconocible que
dialoga bien con la cultura taronja:

PASA A PAG. 24



symrise &

DE LA TIERRA A LAS ESENCIAS,
: DE MADAGASCAR A GRASSE

= la historia continua

g T _,—;r-- m'—'er.c.--r-.;-—_ _:?:-;r -_-lp--c'_ Ve
- : T
—

{ ¥ J; ey 4 N PR : A
e T R R . P e e
Seba | A LR 1 PR T oyt

#ianﬂﬁﬂﬁg@%ﬂﬂﬁﬁﬁﬁﬁ
- 189 T¥ & & o

Ma1son Laut1er 1795, la marca de 1ngredlentes naturales de Symns’e &
44 mllgterpreta la perfumeria natural al conectar la artesania
37‘*1255 OflClOS del pasado con lasi 1nnovac1ones del futuro

&

& .h' ) ‘HI‘. 1 21 :_- et i T o .I i e . - .j s ¥ .: q'f.:r E L , = VAR o S .
, B0 B v sl Y SR S P R S P ST g A S I T R, 8




diseno funcional, detalles emble-
maticos y vocacion por personalizar
cada coleccion para la aficion vy el
juego. La alianza nace con vocacion
transversal y de largo recorrido.

« IDENTIDAD TARONJA, sin con-
cesiones. La primera equipacion
mantiene el ADN naranja del club,
con un tratamiento de color vy ti-
pografias que refuerzan la visibili-
dad en pista y desde la grada. La
segunda, en tono negro, rinde ho-
menaje a las lamas que recubren
el nuevo recinto. Y la tercera, so-
bre fondo blanco, evoca la arena,
el mar y el cielo valencianos.

« VALENCIA BASKET Y EQUIPACIﬁN
EUROLIGA. Los murciélagos pro-
tagonizan una de las principales

N TARGNJA

novedadades de la coleccion, una
equipacion Gnica para competicion
europea. La otra novedad es poder
leer el nombre del club en la parte
frontal de todas las piezas. En una
apuesta por expandir la marca y do-
tar de una mayor visibilidad a Valen-
cia Basket, es el nombre lo que luce
sobre el naranja, en lugar de Cultura
del Esfuerzo como ha sido habitual
las Gltimas temporadas, que pasa a
tener presencia solo en la etiqueta.
Una Cultura del Esfuerzo que segui-
ramuy presente en el dia a dia como
principal lema que defina cada paso
que den tanto de los equipos profe-
sionales como de las categorias de
formacion, que seguiran luciéndola
en sus equipaciones.

= RENDIMIENTO Y CONFORT. Tejidos
técnicos ligeros vy transpirables,
con elasticidad para el gesto del ju-
gador y resistencia al uso intensi-
vo; versiones de competicion y fan
con ajustes especificos.

La primera temporada de Hum-
mel coincidira con la inauguracion
del Roig Arena. La nueva piel no
solo vestira partidos: sera parte
de la experiencia de club y de un
ecosistema que quiere proyec-
tarse dentro y fuera de Valencia.
El lanzamiento se integra con la
nueva tienda oficial y la comuni-
dad taronja, reforzando ese vincu-
lo que hace del VBC un proyecto
de baloncesto total.
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AD'OELA FONTETA
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ablar de la despe-
dida de la Fonteta
es hablar de una
casa que guarda
noches irrepeti-
bles: de remon-
tadas, de titulos,
de tardes donde el grito de la grada
marco el pulso del partido v el latido
de una ciudad.

El 29 de junio de 2025 el pabe-
[16n Fuente de San Luis celebro su
propio epilogo con un dia pensa-
do para recordar —y también para




ayudar—: un partido-homenaje en
el que se reunieron leyendas del
Valencia Basket y del balonces-
to espanol, cuya recaudacion se
destino a las victimas de la dana a
través de la Fundacion Felisa y la
iniciativa Cancha Solidaria Endesa.
Fue, en suma, baloncesto de emo-
ciones y sentido colectivo.

Desde primera hora la cita tuvo
el pulso de lo memorable. Las puer-
tas se abrieron para acoger a gene-
raciones distintas que comparten
una misma geografia sentimental:

AMSTEL
g N7

la grada de la Fonteta. En la pista
desfilaron nombres que pertene-
cen a capitulos decisivos de la his-
toria taronja —Fabricio Oberto, Ro-
main Sato, Bernard Hopkins, Anna
Gomez- vy figuras del baloncesto
nacional que han dejado huella en
la memoria colectiva —José Manuel
Calderén, Carlos Jiménez, Marina
Ferragut...

La mecanica del dia mezcld es-
pectaculo y proposito. No se trato
solo de volver a ver a las camisetas
clasicas en accion; detras estaba un

objetivo claro: convertir la emocion
en ayuda real. Todas las entradas
—con precios populares pensados
para facilitar el acceso—- vy las ini-
ciativas puestas en marcha por En-
desa a través de Cancha Solidaria
multiplicaron el impacto: por cada
entrada adquirida en la promocion
solidaria de Endesa, la donacion as-
cendia al doble. El total recaudado
se orientd a programas de recons-
truccion de instalaciones deportivas
y ayuda a comunidades afectadas
por la dana.

V10N TAR@NJA
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El partido, entre sonrisas y gestos
de competicion, ofrecid6 momentos
para el recuerdo. Hubo minutos de
intensidad competitiva —esa que
no entiende de edad—, jugadas que
despertaron ovaciones y pequenos
homenajes en forma de pausa para
recordar momentos historicos: ban-
deras, proyecciones de imagenes de
archivo y acciones en pista pensa-
das para rememorar los hitos mas
celebrados. Ademas, se sucedieron
iniciativas paralelas —presentacion

N TARGNJA

de rostros del club, actividades para
familias y sorteos— que convirtieron
la jornada en una verdadera fiesta
para la aficion.

Pero la despedida de la Fonteta fue
también una pagina de futuro: la emo-
cion por lo vivido convivié con la mirada
puesta en el Roig Arena. El homenagje
traz6 una linea simbdlica entre pasa-
do y porvenir: el pabellén que durante
casi cuatro décadas fue epicentro del
baloncesto en Valéncia cede el paso
a una nueva instalacion que promete

El ejemplo de la

se escenifico en
cada instante.
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ampliar experiencias, aforos y la pro-
yeccion internacional del club.

El componente humano del acto
tuvo especial relieve: veteranos
que volvieron a enfundarse una ca-
miseta, exjugadores que encontra-
ron en la grada a familias y amigos,
y aficion que premio con aplausos
cada gesto. También se rindid ho-
menaje a todos los hitos del cluby
a los que ya no estan pero forman
parte de su historia.

Si hay una lectura final que re-

sume la jornada es la de la perte-
nencia: el pabellon de la Fonteta
no es solo cemento vy asientos; es
un archivo de emociones compar-
tidas que el club y la ciudad de Va-
lencia decidieron homenajear con
una mezcla de nostalgia, orgullo
y generosidad. El partido fue, por
tanto, un ritual: despedir lo que
fue para abrir paso a lo que ven-
dra, con la certeza de que las his-
torias escritas alli perduraran en la
memoria colectiva.

V10N TAR@NJA



PEDRO MARTINEZ

(LA MENTALIDA

ES LA GLA

EL TECNICO LANZA
UN MENSAJE CLARO
A LA AFICION:

«EL EQUIPO VA A
DAR SU MAXIMO>»

| primer entrenador
de la historia de Va-
lencia Basket en lle-
var al club a ganar
una Liga inicio el afo
pasado su segunda -
etapa en el club. Su ™
capacidad competitiva devolvio a la
entidad a una final del campeonato
regular y seguira formando parte de
los hitos del equipo al ser el primer
endirigirlo en el Roig Arena. De pasa-
do, presente y futuro habla antes del
inicio de la temporada 2025-2026.

Si tuviera que definir la temporada
2024-2025 en una sola palabra,
Jeual seria y por qué?

Iniciacion. ¢El motivo? Porque ini-
ciamos un proyecto y yo creo que se
dieron pasos adelante.

;Qué aspectos del juego del equi-
po considera que funcionaron mejor
y cudles son los que necesitan mas
gjustes?

Yo creo que mejorar, se puede me-
jorar todo. Siempre se puede mejo-
rar todo. Hubo momentos buenos

30 G TARBNUA VALENCIA BASQUET

y momentos malos al principio, a
la mitad vy al final. Y la mentalidad
siempre tiene que ser la de querer
mejorar

La ACB y la Euroliga suponen un calen-
dario muy exigente. ;Qué espera del
equipo en este nivel de competicion?

Bueno, es diferente. Estamos ante
un escenario diferente, con muchos
mas partidos, con una exigencia fi-
sica mayor de la que tuvimos el ano
pasado. Yo espero que sigamos en
una linea de mejora en todos los

. aspectos del juego, como decia an-

tes, vy que sepamos que las dificul-
tades que nos vamos a encontrar

- son mas grandes.

¢Como valora la evolucion de los juga-
dores jovenes en la plantilla durante la
pasada campana?

La verdad es que no miro mucho
si son jovenes o veteranos. A mi
lo que me gusta ver es que estén
en evolucion, que estén en pro-
gresion. Si valoramos a todos
los jugadores que tenemos, creo
que todos estuvieron en una
buena linea y esperamos que
sigan en esa buena linea de pro-
gresar y que los nuevos también
hagan lo mismo.

Con la llegada de nuevos fichgjes, ;qué
perfil de equipo pretende construir
para 2025-20267

Un poco en la linea del afo pasado,
pero mejor. Confiamos en que el tra-
bajo nos dara una version adn mejor.
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Espero que
sigamos una linea
de mejora en
todos los aspectos
del juego.

VIENE DE PAG. 3@

¢Habra cambios en el estilo de juego
que quiera implantar esta temporada?
No. Nos vamos a tener que adaptar
a los rivales que son mas fisicos y
a que nos van a poner mas dificul-
tades en algin aspecto del juego,
como por ejemplo en todo lo rela-
cionado con el rebote ofensivo. Va-
mos a tener mas dificultades vy se-
guramente vamos a coger menos,
pero nuestra mentalidad y nuestra
identidad va a ser la misma.

¢Donde cree que estara la clave para
competir al maximo nivel en Europa?
Dejando aparte los aspectos de ca-
lidad y de fisico, la clave de todo va a
estar en la mentalidad.

¢/Qué mensaje transmite a la aficion

de cara alhuewo curso, en el que las

yo creo que el

aximo. Que no

Se maximo van

los, que eso no

ir, no sabemos

ar. Pero que vamos a

trabajar al maximo para llegar a

nuestro to nuestro tope ya ve-

remos des adonde nos llevaen
cuantoar a

R
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30 anos.




tL ROIG ARENA

\

ay edificios que

cambian una ciudad;

otros que la ampli-

fican. El Roig Arena

pertenece a ambos

grupos. Nuevo es-

cenario, nueva cen-

tralidad y nueva sede para el deporte, la
masica v la vida social de Vialencia.

Concebido como un recinto mul-

tiusos de dltima generacion, el

N TARGNJA

complejo se erige sobre 47.000 m2
y promete convertirse en epicentro
cultural y econémico junto con el
cluby su entorno urbano.

Disenado para acoger grandes
eventos con la maxima flexibili-
dad, dispone de una capacidad
que oscila entre 15.600 especta-
dores en los partidos de balonces-
to y hasta 20.000 en formatos de
concierto 360°.
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Hasta

de cada partido.



La configuracion interior apuesta
por una visibilidad sin precedentes
y por soluciones técnicas punteras:
marcador y pantallas led de gran
formato, sonido acondicionado para
aclstica de conciertos y un anillo de
terrazas que suma unos 4.000 m2
para disfrute gastronoémico y circula-
cion. La instalacion también incorpora
aparcamiento y espacios polivalentes
pensados para todo tipo de eventos.

AN
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i

En lo tecnolégico, cuenta con so-
luciones audiovisuales de alto es-
pectro —el videomarcador con ma-
yor resolucion de Europa-, lo que
convierte al Arena en un escenario
visual de primer nivel para retrans-
misiones y experiencias inmersivas.
Ademas, sera un recinto sostenible:
se suministrara, por ejemplo, electri-
cidad 100 % renovable, con una plan-
ta fotovoltaica en su cubierta, y en el

parking se han instalado puntos de
recarga para vehiculos eléctricos.
Son decisiones que conectan el
proyecto con exigencias ambien-
tales y de futura operativa urbana.
El Roig Arena nace como proyecto
«ciudad»: junto al complejo se ha
construido un colegio publico, mas
de 40.000 m2 de zonas verdes y un
aparcamiento para 1.100 vehiculos
que buscan regenerar el entorno y

V10N TAR@NJA
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dinamizar el barrio. La iniciativa, su-
fragada gracias al capital privado de
Juan Roig con una inversion de mas
de 400 millones de euros, preten-
de integrar la infraestructura en el
mapa cotidiano de Valencia, gene-
rando empleo directo y actividad
econdmica adicional en hosteleria,
COMercio vy servicios.

El Roig Arena abre un libro cuadru-
ple: baloncesto, musica, gastrono-
mia y eventos corporativos. Para
la temporada 2025 ya figuran con-
ciertos que convertiran el recinto
en referencia del circuito nacional
e internacional. Grandes artistas ya
se han subido al escenario, como
Manuel Carrasco, Sebastian Yatra
0 Quevedo, y otros como Joaquin
Sabina lo haran en breve. La gran
variedad de conciertos evidencia el
perfil «multiexperiencial>» del ca-
lendario: desde pop y musica latina
hasta grandes bandas sinfonicas o
shows multimedia.

La versatilidad acistica y la ca-
pacidad de hasta 20.000 especta-
dores permiten formatos variados
en la pista principal (concierto con
escenario a fondo, modo 360° 0 es-
pacios acotados) y en el Auditorio,
la sala anexa con un aforo de hasta
2.000 personas, lo que refuerza la
ambicion de situar a Valencia en el
mapa internacional de giras.

Si la experiencia en un estadio se
mide también por lo que ocurre fuera
del rectangulo, el Roig Arena apuesta
decididamente por la gastronomia.
Bajo la direccion de Miguel Marti vy
el acuerdo con firmas valencianas,
el proyecto incorpora un restaurante
principal (Poble Nou), una propuesta
de ultramarinos (Ultramarinos Roig),
y un gastromarket con puestos diver-
sos, asi como multiples puntos de
food & beveragerepartidos por el anillo

y las tres terrazas exteriores. La ofer-
ta presenta desde cocina valenciana
de autor hasta opciones informales
para familias vy visitantes, y operara
365 dias al ano con el objetivo de que
el recinto sea un polo de restauracion
incluso cuando no haya eventos.

En suma: comer y quedarse, con
la vocacion de ser destino gastro-



Se abre al mundo no
solo

en
Valencio.

nomico ademas de deportivo, cor-
porativo o musical. El Roig Arena
llega con la ambicion de ser algo
mas que el hogar de un club: sera
un motor cultural, un punto de
encuentro gastronémico y el es-
cenario idoneo para encuentros
empresariales. Con su inaugura-
cion, se abre al mundo no solo una

instalacion, sino la nueva forma de
entender el ocio y el deporte en la
capital del Turia. Y para el aficio-
nado taronja, la promesa es clara:
una casa mas grande, tecnologica
y comoda donde seguir escribiendo
historias que emocionen, al tiempo
que se transmite la pasion a través
de las nuevas generaciones.
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SANTUARI
TARONJA

UN ESPACIO UNICO
DISENADO PARA
LA AFICION

na superficie de
245 metros cua-
drados concebida
COMO un espacio
innovador, lumi-
noso y lleno de
guinos al balon-
cesto. Ubicada a pie de calle y con
acceso independiente, pretende
convertirse no solo en un lugar de
compra, sino también experiencial.

El espacio se organiza siguien-
do la estética de media pista de
baloncesto, con un mostrador
circular que representa el circulo
de tiros libres. Las estanterias y
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mesas estan fabricadas con balo-
nes de baloncesto sobre bases de
acero inoxidable.

La experiencia del visitante se
completa con probadores inspira-
dos en las taquillas de los jugado-
res profesionales, pantallas led vy
un espectacular anillo digital sobre
el mostrador. Incluso el marketing
olfativo ha sido cuidado para po-
tenciar la dimension sensorial de la
visita. En el interior se ha habilitado
la Oficina de Atencion al Aficiona-
do, con dos puestos de atencion
personalizada.

La nueva Tienda Oficial incluye la
Gltima coleccion de Hummel, ade-
mas de un amplio catalogo de mer-
chandising exclusivo: desde calzado
deportivo hasta articulos inéditos.

Otro de los guinos destacados
es una grada con asientos naranja
que rinden homenaje a la Fonteta.
La tienda abrira de lunes a sabado,
de 10:00 a 20:00 horas, aunque
el horario se adapta en funcion
de los eventos programados en el
Roig Arena. En paralelo, la Oficina
de Atencion al Aficionado funcio-
na de lunes a viernes, de 10:00 a
18:30 horas. Los dias de partido,
el servicio se prolongara hasta el
inicio del encuentro.
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RUBEN BURGOS

(QUEREMOS ESTAR A LA ALTURA

EL ENTRENADOR DEL
EQUIPO FEMENINO
DE VB APUESTA POR
LAS JUGADORAS
QUE SE IDENTIFICAN
CON EL PROYECTO

n 2017 inicid su an-

entrenador del equi-
po femenino de Va-
lencia Basket. Desde
entonces, ha llevado
a la entidad a un as-
censo, su consolidacion entre los
mejores proyectos de Espanay Eu-
ropa, asi como a la consecucion de
titulos nacionales e internaciona-
les. Un bagaje con el que da el salto
al Roig Arena.

¢Como valorarias la temporada
2024-2025 tanto en Liga Femenina
como en Europa?

Bueno, ahora en frio creo que todos y
todas la valoramos como una tempo-
rada muy positiva de éxitos por lo que
respecta a resultados para el club.
Fueron dos titulos en competicion
nacional, nuestra primera presencia
en la Final Six y se alcanzaron las se-
mifinales de la Euroliga. Asi que valo-
ro la temporada como de crecimiento,
de conseguir que la aficion disfrutara
y pudiera ver a su equipo mejorar, de
seguir entre los grandes de Europa.

ll-o OGN TAR®NJA  VALENCIA BASQUET

dadura como primer i

¢Qué objetivos iniciales se cumplieron
y cuales se quedaron por el camino?
Bueno, esta claro que ahora mis-
mo la exigencia es muy alta. En
cuanto a resultados es dificil y
creo que imposible cuantificar el
objetivo en titulos, en presencia
en finales o en clasificaciones de
liga regular. Nuestro objetivo era
dar el maximo, trabajar bien, ser
un buen equipo. Representamos
bien los valores de la cultura del
esfuerzo. Creo que todas dimos
nuestro 100% fisico y mental.

El equipo femenino se ha caracte-
rizado por un bloque sélido. ;Qué
importancia tiene la continuidad y
la estabilidad del vestuario en este
proyecto?

Es esencial. Valencia Basket, L'Al-
queria del Basket, como referente
tratamos de ser espejo vy que los
ninos y ninas de L'Alqueria se vean
capaces de sofar con formar parte
de la primera plantilla. En la feme-
nina, el poder contar con un blo-
que nacional de jugadoras, que la
continuidad sea nuestra identidad,
a mi como entrenador me lo pone
facil porque ademas tenemos
grandes jugadoras y personas que
nos representan y se identifican
con el proyecto.
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En cuanto a la preparacion para la
2025-2026, ;qué retos principales
se han marcado?

Esta claro que de nuevo vuelves a
querer ser referente, por identidad,
por exigencia, un ano tan impor-
tante como es este con el traslado
al Roig Arena, todavia es una ma-
yor responsabilidad, al jugar delan-
te de un mayor nimero de aficio-
nados vy aficionadas en Valencia y
saber que somos el equipo a batir,
que tras tres campeonatos de liga
seguidos en competicion espafola,
el liston esta muy alto. Queremos
estar ala alturay ver donde acaba-
mos durante la temporada.

La Euroliga femenina exige cada vez
mas fisico y tactica. ;Se hara algun
cambio en el estilo de juego para
adaptarse?

Creo que los entrenadores de ba-
loncesto, los equipos, el propio ba-
loncesto siempre estan en continuo
aprendizaje, en continuo cambio, v
de ese modo vivimos nuestro dia a
dia. El juego cada vez es mas fisico,
eso hace que las defensas muchas
veces se puedan imponer a los ata-
ques. Trabajamos mucho en nuestra
mejora defensiva, pese a que hemos
sido uno de los equipos con mayor
0 mejor ratio en ese aspecto en las
altimas competiciones. Queremos
seguir mejorandolo y aprendiendo.

La aficion responde siempre. ;Como
crees que va a afectar emocional-
mente el paso al Roig Arena?

Percibo mucha ilusion en el entor-
no, agradecimiento y satisfaccion
por tener, sin duda, el mejor Arena
de Europa y uno de los mejores en
el mundo en cuanto a instalacio-
nes. Poder disfrutar de él es una
mayor responsabilidad, pero la afi-
cion va a responder, como siempre.

N TARGNJA

«Percibo mucha ilusion en el entorno,

el mejor Arena
de Europan».
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Maestros perfumistas dan forma
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(CONS TRUIMUS

UNA

FILOSOFIA

LUIS ARBALEJO Y ESTEBAN ALBERT

LOS MAXIMOS RESPONSABLES
DEL AREA DEPORTIVA EXPLICAN
LA VISION DE FUTURO DE LA ENTIDAD

a direccion deportiva de
un club refleja la filoso-
fia de una entidad. En el
caso de Valencia Basket,
ademas, impulsa los va-
lores asociados a todos
los equipos. Ese trabajo
combina despacho y canchay lo esce-
nifican Luis Arbalejo y Esteban Albert,
que analizan los retos de futuro de un
proyecto en constante crecimiento.

LUIS ARBALEJO

Con la temporada 2024-2025 ya
cerrada, ;qué balance hace desde la
direccion deportiva?

Estamos contentos, no solo por ju-
gar la final de la Liga ACB o por el
porcentaje de victorias y derrotas
sino por como jugd el equipo, lo que
transmitio en la pista y por tener la
certeza de estar construyendo algo
que va mas alla de los resultados:
una filosofia.

«No va a ser facil
ganarnos en
Europan.

En el mercado de fichajes, ;qué per-
fil de jugador ha buscado para re-
forzar al equipo masculino?

La palabra mas importante para
nosotros es mentalidad. Queremos
jugadores con una buena menta-
lidad. A partir de aqui, variables
como juventud o capacidad atlética
siempre se valoran muy positiva-
mente. Aunque esta claro que para
combinar Euroliga y ACB necesitas
jugadores de un nivel muy alto, y
si puede ser, en algunos casos con
cierta experiencia.

¢Cudles considera los mayores re-
tos deportivos para competir en la
élite en la temporada 2025-2026?



En el aspecto deportivo nos gustaria
ser competitivos en todas las compe-
ticiones que disputemos, en esa linea,
sabemos que el principal reto es la di-
ficultad que supone compaginar dos
competiciones tan exigentes como
ACB y Euroliga. Ya hemos comproba-
doy sufrido el desgaste que conllevay
como afecta al porcentaje de victorias
a lo largo de nuestra historia, asi que
debemos ser conscientes y tratar de
estar preparados.

¢;Qué papel tendra la cantera en los
proximos anos dentro del primer
equipo?

Es una buena pregunta, pero también
es una incognita. La situacion actual
del NIL de la NCAA deja un escena-
rio por descubrir a medio plazo. No-
sotros seguiremos trabajando para
que haya mas jugadores como Josep
Puerto o Sergio de Larrea en el pri-
mer equipo.

¢/Como visualiza al Valencia Basket en un
horizonte de 2 o0 3 anos con el crecimiento
actual del club y el paso al Roig Arena?
Espero que siendo uno de los mejores
clubs de Europa, siendo capaces de
compaginar la ACB vy la Euroliga y te-
niendo siempre la ambicion de seguir
creciendo en todas las areas del club.

ESTEBAN ALBERT

¢;Queé valoracion hace de la temporada
2024-2025 del equipo femenino?
Bueno, yo creo que en conjunto ten-
go que hacer una muy buena valora-
cion. Con un lunar, que fue la Copa de
la Reina, en la que el equipo no llegd
en su mejor momento. Se consiguio
el titulo de Supercopa al principio de
temporada, se hizo una buena cam-
pana tanto en Liga Espanola como en
la Euroliga, que nos llevd a una Final
Four. Pero no es facil ganar titulos, ni
siquiera estar en finales, aunque nos
hayamos acostumbrado a ello.

«Trabajamos para
que lleguen mas
canteranos al
primer equipo»

El baloncesto femenino europeo esta
creciendo. ;Donde sitia al Valencia
Basket en este mapa competitivo?

Yo pienso que somos un equipo ca-
paz de competir con cualquiera, pero
que todavia no estamos dentro de lo
que son los supertransatlanticos de
la competicion europea, Debemos
estar en ese grupo que compite con
todos y yendo hacia arriba. Hay tres o
cuatro equipos que estan por delan-
te, pero a los cuales tampoco les va a
ser facil ganarnos.

¢ Como valora la figura de Rubén Bur-
gos como lider del vestuario?

Rubén es un lider tranquilo, pero a
la vez muy exigente. A mi me gusta
mucho usar la palabra equilibrio, que
ha funcionado muy bien. Ademas, es
una persona capaz de poner en valor
a todo su stafftécnico, a toda la gente
que le ayuda y que le acompana.

¢;Qué mensaje manda a la aficion que
sigue fielmente tanto al equipo mascu-
lino como al femenino en el transito al
Roig Arena?

El Roig Arena, tanto para nosotros
como para nuestra aficion, tiene
que ser un aliciente. A través de
nuestros mecenas, de Juan Roig vy
de Hortensia Herrero, se ha inver-
tido mucho para dar a nuestros afi-
cionados una mejor experiencia vy
eso nos obliga también a nosotros
a darsela. ;Y qué es para nosotros
dar una mejor experiencia? Compe-
tir, darlo todo, entregarte, esforzar-
te, comprometerse con el equipo,
con el aficionado, con todo.
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UNA FILOSOFiA BASADA EN VALORES Y COMPETITIVIDAD
HACE BRILLAR“ALAS NUEVAS GENERACIONES

a cantera de Valencia
Basket ha vuelto a ha-
blar alto esta tempo-
rada. No se trata solo
de victorias en mar-
cadores: es la consta-
tacion de un modelo
que funciona, de un proyecto for-

mativo coherente y de una casa
—L'Alqueria del Basket— que hace
anos dejo de ser un apellido para
convertirse en la fabrica de identi-
dades deportivas.

RICN TAR@NJA

Un proyecto
formativo y

a todos
los equipos.

El titulo mas temprano llego des-
de el infantil femenino. El equipo
sub-14 estrenaba el palmarés de
2025 levantando el segundo titulo
de Minicopa LF Endesa en marzo en
una vibrante final ante de uno de los
cocos de la categoria, el Spar Gran
Canaria (73-57). El éxito termind de
consumarse con el primer titulo de
Campeonato de Espana Infantil de
la historia del club en una gran final




BEAUTE MEDITERRANEA

SERUM
REJUVENECEDOR |
ANTIARRUGAS
Y FIRMEZA

RETINAL NATURAL VEGANO,
BAKUCHIOL, BOOSTER
DE VITAMINA D

100%) NUEVO 4

REDUCCION
DE ARRUGAS ™

(*) RESULTADOS TEST DE USO Y PRUEI
INSTRUMENTAL BAJO SUPERVISION DERMAT
EN 20 SUJETOS (35-75 ANOS) CON TODO TIP
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con remontada incluida frente al Jo-
ventut de Badalona (82-84).

El equipo cadete A también gano
el Campeonato de Espana tras fir-
mar una fase final marcada por
el caracter y la pegada en los mo-
mentos decisivos: un dltimo cuarto
demoledor (24-5) en la final ante
Barca CBS dej6 el marcador en 72-
49y certifico el tercer titulo nacional
cadete para las taronjas en los Qlti-
mos ciclos. Estos titulos, sumados
a otros éxitos, como el subcampeo-
nato de Espafa Alevin Femenino,
dibujan una cantera con profundi-
dad y con jugadores que conocen
desde pequenos lo que significa
competir con identidad taronja.

No menos relevante fue la tem-
porada de los jdniors. Los equipos
juveniles cerraron el curso con lus-
tre: triunfos en campeonatos auto-
nomicos y aspiraciones en el pano-
rama nacional que muestran como
la progresion individual se integra
con un proyecto colectivo.

Pero la foto completa no solo
tiene podios. También hay apren-
dizaje que suma caracter: el cadete
A masculino firmd una tempora-
da brillante y termind cuarto en el
Campeonato de Espana.

Lo que une a todos los éxitos es un
denominador comin: la continuidad
de procesos. En L'Alqueria se trabaja
el talento con métodos que priori-
zan el aprendizaje progresivo sobre
el triunfo inmediato. El resultado,
tangible, es una base de jugadores
formados para competir y para inte-
grarse en estructuras profesionales
cuando llegue el momento.

Una carretera clara entre LAl-
queria y la Fonteta (y ahora el Roig
Arena), donde los jovenes pueden
aspirar a convertirse en protago-
nistas de los primeros equipos con
una base compartida de codigos
técnicos y culturales.
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CAMPUS DE VERANO

DEPORTE

Y VALORES

on el cierre de su
Campus Internacio-
nal de Worcester en
Reino Unido, Valen-
cia Basket ha pues-
to el broche a un
curso marcado por
una intensa agenda de actividades.
Con L'Alqueria del Basket conso-
lidada como centro neuralgico de
formacion, convivencia y desarrollo
para los jovenes jugadores durante
todo el ano y programas disenados
para celebrarse en entornos loca-
les, nacionales e internacionales.
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Reflejo de la
filosofia del club,
las actividades
estivales aunan
formacion
deportiva integral
y desarrollo
persondal.

El proyecto formativo del club
ha reunido en 2025 a centenares
de participantes en sus diferen-
tes propuestas, que han abarcado
desde campus ladicos hasta pro-
gramas de tecnificacion de élite.
Deporte y multiaventura en Alca-
la de la Selva, Skills&Miniskills en
Navidad, Pascua y verano, Tecnifi-
cacion en Vila-real y Skills Camp y
Shooting Academy.

Toda la informacion e inscripcio-
nes estan habilitadas en el apar-
tado «Campus» y «Escuelas» de
www. alqueriadelbasket.com.
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EQUIPOS Y ACADEMIA 3X3

LA FAMILIA
oIGUE GREGIENDU

| 3x3 no es ya una
alternativa, sino una
identidad en creci-
miento dentro de
Valencia Basket. En
apenas unos anos,
el club ha consoli-
dado una estructura competitiva
masculina y femenina con pre-
sencia en los principales torneos
nacionales e internacionales, vy al
mismo tiempo ha desarrollado una
Academia propia en L'Alqueria del
Basket, pionera en la formacion de
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nuevas generaciones en esta mo-
dalidad olimpica.

La temporada 2024-2025 ha ser-
vido para asentar a los equipos mas-
culino y femenino taronja en el pano-
rama del 3x3. El conjunto masculino
logrd uno de sus mayores hitos con la
conquista del LAlqueria Open 3x3 al
levantar el titulo ante un rival lituano
en una final de infarto (12-11). Ese
triunfo, ademas del prestigio, permi-
tio sumar puntos clave en el ranking
FIBA y dar visibilidad al proyecto.
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VALENCIA BASKET 3X3

El calendario internacional también puso a prueba
al grupo en escenarios como el Challenger FIBA de
Burdeos o en distintos torneos de la Superliga na-
cional, donde el Valencia Basket 3x3 siguidé acumu-

lando experiencia frente a rivales de élite. El equipo Apuntate a la
femenino, por su parte, mantuvo la linea ascendente Academia 3x3
de los Gltimos anos. Compitid de td a td en la Su- en el siguiente
perliga 3x3 vy participd en paradas internacionales. Cédigo

De ese modo, las jugadoras taronja demostraron
que el proyecto también tiene recorrido en el ambito
femenino. La final del Open de L'Alqueria, en la cual
cayeron ante el Agua vy Jardin tras un torneo sobre-
saliente, fue un ejemplo de su caracter y ambicion.

El crecimiento del 3x3 en Valencia Basket no se en-
tiende sin la Academia 3x3 de L'Alqueria del Basket,
que este curso abrira su tercera edicion. Se trata de
un programa formativo dirigido a jugadores y jugado-
ras desde categoria alevin hasta sénior, con entrena-
mientos especificos tres dias por semana y competi-
ciones anuales incluidas.

MAQUILLAJES Y CORRECTORES

LASTING

v Larga duracién

MATE LONG Q MATE STICK @ SERUM @ HYDRA

v Multiusos v Acabado luminoso v Con &cido hialurénico

RIS _ulﬂ

MATE STICK

MATE STICK
MATE STICK

[ TARENJA
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RESULTADOS DE LA LIGA 3X3

EQUIPO MASCULINO

Jornada 1 en Ceuta
Campeon

Jornada 7 en Almansa
Cuartos de final

EQUIPO FEMENINO

Jornada 1 en Manises
Terceras clasificadas

Jornada 2 en Oviedo
Tercer clasificado

Jornada 8 en Andorra
Subcampedn

Jornada 2 en El Escorial
Terceras clasificadas

Jornada 3 en Boiro
Campeon

Jornada 9 en Ortella
Subcampedn

Jornada 3 en Ceuta
Séptimas clasificadas

Jornada 4 en Malpartida
Subcampeon

Jornada 10 en Valencia
Subcampedn

Jornada 4 en Oviedo
Quintas clasificadas

Jornada 5 en Manises
Campeon

Final de Liga en Gijon
Subcampedn

Jornada 5 en Valencia
Campeonas

Jornada 6 en El Escorial
Campeon

Copa en Gran Canaria
Quinto clasificado

SUMA

Final de Liga en Gijon
Cuartas clasificadas

SUMA Fitness Club,
tu cadena valenciana de gimnasios,

con el Valencia Basket

sumafitnessclub.com
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LIGA SENIOR QUIRONSALUD

tL DEPORTE
LOMU HABITO

a Liga Quirdnsalud en
L'Alqueria del Basket ha
vuelto a demostrar que
el deporte comunita-
rio puede ser al mismo
tiempo ambicioso y cer-
cano: una competicion
disenada para integrar a jugadores
de diferentes edades y niveles, que
combina el rigor competitivo con un
claro proposito social y formativo.

Mas alla de la etiqueta de torneo,
la liga funciona como un gran foro
de convivencia deportiva en que el
baloncesto se convierte en herra-
mienta de encuentro y promocion
de habitos saludables.

La estructura de la competicion
garantiza ritmo y continuidad: equi-
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pos distribuidos por grupos que dis-
putan una liga regular con mas de
veinte partidos por temporada; 88
conjuntos y mas de 1.100 personas
en la dltima edicion. Esa regularidad
permite a los participantes —des-

de amateurs hasta exjugadores vy
deportistas locales— mantener rit-
mos de juego constantes y medir
su progreso a lo largo del curso. La
propuesta es ambiciosa en volumen
y sélida en gestion, con normativa
ajustada al reglamento federativo.
La alianza con Quirénsalud apor-
ta ademas un valor anadido claro:
respaldo institucional, recursos en
materia de salud deportiva v visi-
bilidad para iniciativas vinculadas
al bienestar. El patrocinio refuerza
la profesionalidad de la competi-
cion v facilita acciones de salud y
prevencion que benefician tanto a
jugadores como a asistentes, lo que
refuerza la idea de que el deporte y
la salud deben caminar de la mano.



Vicente Rioja

El gran libro

(secreto) de la

PAESLA

«El gran libro (secreto) de la paella»

del chef valenciano Vicente Rioja
DE VENTA EN LIBRERIAS Y PLATAFORMAS ONLINE

Con mas de 300 péginas, una profusa galeria de imagenes del fotégrafo Francesc Guillamet, la receta mas tradicional,
las aportaciones cientificas de la Universidad Politécnica de Valencia, otros arroces populares y la colaboracién de
prestigiosos criticos gastronémicos y cocineros como Joan Roca, Quique Dacosta, Nacho Manzano y Katsuhito Inoue.



EVENTOS EN LALQUERIA

UN GRECIMIENT

SIN LIMITE

‘Alqueria del Basket se ha convertido en
un espacio singular para los eventos cor-
porativos y team buildings en Valencia:
un recinto con multitud de opciones que
despliega todo su potencial que lleva al
siguiente nivel este tipo de actividades.

El Team Building es el producto estrella.
La experiencia de un club referente en Europa como
ejemplo para potenciar el trabajo en equipo en tu em-
presa. Pero no es lo Unico. Convenciones, presenta-
ciones, congresos, formaciones y muchas cosas mas
en un complejo que suma trece pistas de baloncesto
capaces de acoger multiples dinamicas simultaneas.

La pista principal dispone de una capacidad que
permite disenar actos y exhibiciones con una pues-
ta en escena cuidada v la posibilidad de emision en
streaming si tu evento lo requiere. LAlqueria dispo-
ne, ademas, de salas multiusos con equipamiento
audiovisual y técnico para eventos de formato mas
reducido o como complemento para citas de mayor
dimension.

¢AlNn no la conoces? Contacta con nosotros para
solicitar informacion sin compromiso a través del co-
rreo eventos(@alqueriadelbasket.comy te asesorare-
mos para hacer de tu evento todo un éxito.

[ TARENJA
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Quiza no nos conoces, pero
estamos muy cerca de ti.
Somos el principal fabricante de
productos de cuidado del hogar

para marca de distribuidor. »

Siguenos en nuestras redes sociales:

SPB Contigo @SPB_Spain
m SPB | The SPB Global Corporation

www.spbglobal.com




HOSPITALITY

LA NUEVA
FURMA Dt
VER DEPORTE

| salto del Valencia Basket al Roig Arena
no solo ha multiplicado el aforo: ha rede-
finido la forma de vivir un partido. El club
ha desplegado una de las ofertas de hos-
pitality mas potentes de Europa, pensada
para que cada encuentro sea una expe-
riencia completa, desde la llegada al re-
cinto hasta el Gltimo aplauso. Hablamos de proximidad
real al juego, ubicaciones privilegiadas, acceso a zonas
VIP, y catering de alta calidad en un ecosistema que cui-
da cada detalle.

La propuesta se articula en varias zonas VIP con per-
sonalidad propia. En «Courtside» la experiencia es pura
adrenalina: ver el partido a pie de pista convierte cada
posesion en un acontecimiento. La «Tribuna VIP» com-
bina visibilidad excelente con servicios exclusivos, ideal
para clientes que buscan confort y networking sin re-
nunciar a la atmosfera del recinto.

Los «Palcos» aportan privacidad, atencion personali-
zada vy un entorno perfecto para relaciones corporativas
0 celebraciones. Y para quienes quieren algo distinto, los
«Bunkers» ofrecen un formato diferencial donde la cer-
cania al parqué se une a una puesta en escena moderna,
pensada para sorprender a invitados y equipos de trabajo.

El club completa la propuesta con experiencias pa-
quetizadas —«VIP Team Experience» y «V/IP Experien-
ce»— que integran hospitalidad, contenidos y activacio-
nes antes, durante vy después del partido. El resultado
es una jornada de alto valor: recepcion preferente, ser-
vicios premium, y una narrativa que convierte la visita
en recuerdo. Para empresas, el hospitality del Roig Are-
na es algo mas que un asiento: es una herramienta de
relacion con clientes, equipos vy partners que trasciende
el marcador.

Informacion y contratacion a través del correo
zonavip@valenciabasket.com
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TU COLE EN LALQUERIA

tDUCAR EN

cL DEPORT

a propuesta de Valen-
cia Basket para que
centros educativos vy
grupos escolares vivan
una experiencia depor-
tiva dnica en la casa
de la formacion es «Tu
Cole en LAlqueria». Pensada para
reforzar valores —especialmente la
Cultura del Esfuerzo—-, la actividad
combina sesiones practicas de ba-
loncesto adaptadas por edad con
visitas guiadas a unas instalaciones
referentes en Europa.

La actividad esta disefada para
grupos de hasta sesenta alumnos
(con posibilidad de ampliar en casos
especiales) y es totalmente adapta-
ble en duracidn y contenido segln
las necesidades del centro.

Por apenas 7 euros por nino, las
escuelas acceden a una jornada que
incluye, ademas, seguro deportivo,
material y acceso a contenidos mul-
timedia generados durante la visita.

Un recuerdo que se llevan los inte-
grantes de una actividad que acumu-
la visitas de miles de centros, muchos
de los cuales repiten anualmente.

«Tu Cole en LAlgueria» no es solo
deporte: es una herramienta pedago-
gica para fomentar el trabajo en equi-
po, el respeto y los habitos de vida sa-
ludables en un entorno excepcional.

Los centros interesados pueden
solicitar informacion y reservas en
grupos@valenciabasket.com; la ac-
tividad se celebra en L'Alqueria del
Basket (calle Bomber Ramon Duart,
Valencia).

MARIA JOSE SANCHEZ

LA ODONTOLOGIA MAS AVANZADA EN LAS MEJORES MANOS

M RIAJOSE
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Su equipo multidisciplinar permite a la clinica abordar cada
caso de forma personalizada, en especial los mas complejos
tanto en ninos como en adultos, alcanzando la excelencia.
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www.mariajosesanchezortodoncia.com

@ortodonciamariajosesanchez
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BUSINESS CLUB

NUEVAS

UPORTUNIDADES

| Business Club de
Valencia Basket nace
COMO un espacio pen-
sado para conectar
a las empresas de la
#FamiliaTaronja en
torno al deporte, el
net-workingy las oportunidades. Mas
que un sello comercial, es una comu-
nidad B2B que combina encuentros
profesionales, experiencias exclu-
sivas y actividades competitivas
orientadas a fortalecer relaciones
entre companias valencianas.

La propuesta esta disefada en
tres claves: aprendizaje, relacion vy
actividad. Por un lado, los socios ac-
ceden a encuentros periodicos en los
que se comparten casos de éxito y se
genera conocimiento Util para la ges-
tion empresarial; por otro, la agenda
facilita la creacion de sinergias y co-
laboraciones entre marcas mediante
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Nace un espacio
para conectar
d las empresas

de la familia
taronja.

eventos, hospitality y canales de vi-
sibilidad; vy, por Gltimo, ofrece activi-
dades diferenciadoras como torneos
3x3 corporativos en LAlqueria —la
mejor instalacion formativa de Euro-
pa— que mezclan competiciony team
building en un formato ideal para pa-
trocinadores y clientes.

Los interesados pueden
contactar a través del correo
zonavip@valenciabasket.com




La belleza
tambien se
juega
cn equipo

En You Cosmetics llevamos mas de 20
anos creando color, innovacion y confianza.
Porque la pasion por lo que hacemos
siempre nos lleva a dar lo mejor.
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